Zatacznik nr 4 do zalacznika do uchwaty nr 99/L/2021 Senatu PW
z dnia 21 kwietnia 2021 r.

1. Nazwa przedmiotu lub grupy przedmiotu Zarzadzanie (Z)

2. Liczba punktow ECTS przypisana do przedmiotu lub grupy przedmiotéw 6

3 Formy prowadzenia zaj¢¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotu z przypisang liczba Wyktad (40 h), ¢wiczenia
' godzin (20 h)

4. Tresci programowe dla przedmiotu lub grupy przedmiotow

Zarzadzanie w organizacji

Podstawy finanséw i rachunkowosci
Negocjacje
Zarzadzanie projektami
Planowanie i zarzadzanie budzetem komunikacyjnym
Prezentacje biznesowe i wystgpienia publiczne

Formy weryfikacji i oceny osiaganych efektow ksztatcenia (warunki i sposob zaliczenia)

Test wiedzy i projekt koncowy

Efekty uczenia si¢ przypisane do tych przedmiotow lub grup przedmiotéw i ich odniesienie do efektéw uczenia si¢
dla programu studiéw podyplomowych

Symbol efektu uczenia
si¢ dla przedmiotu lub
grupy przedmiotow

Opis efektu uczenia si¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotow

Symbol efektu
uczenia si¢ dla
programu studiow
podyplomowych

Wiedza

Posiada wiedze¢ z zakresu: stylow przywddztwa, diagnozowania etapow

Z_Wo01 rozwoju pracownika i zespohu, narzedzi menedzerskich wykorzystywanych CM_W02
do pracy z zespotem.
Z W02 Zna bariery .psychologlczne w nggoqaqach, rozne strategie negocjacyjne, CM_W02
oraz zasady i rol¢ procesu mediacji w organizacji.
Posiada wiedze z zakresu: struktury sprawozdan finansowych, rachunku
7 W03 kosthyv uklemnkowapego na wspomaganie podejr’nowama . _ CM W02
- decyzji, metod rozliczania i kalkulacji kosztow, prowadzenia analiz -
rentownosci w ujeciu koszt-wolumen-zysk.
Posiada wiedzg z zakresu teorii i narzedzi zarzadzania projektami, rozumie
Z_WO04 metodyki praktycznego wdrozenia BPMS, roznych podejs¢ do “lean CM_W02
management”.
Umiejetnosci
Potrafi diagnozowaé etapy rozwoju zespolu i pracownika, skutecznie
Z_U01 komunikowa¢ sie z pracownikiem i zespotem, odpowiednio dobiera¢ CM_U02
i stosowaé narzedzia wspierajace role menedzera.
Potrafi zdiagnozowa¢ swoéj potencjat 1 ograniczenia jako menedzer
Z_U02 . . TR . . . CM_U02
W sytuacji zarzgdzania zespotem, negocjacjach i zarzadzaniu projektami.
Umie przygotowa¢ 1 przeprowadzi¢ ustng prezentacje w obecnosci
. i . . . . CM_U01,
7 U03 publicznosci (prezentacja dla zespotu, wywiad, wystapienie na konferencji CM U02
- itp.) w sposob klarowny, zrozumiaty, przekonujacy, z uwzglgdnieniem cM UOS,
charakterystyki publicznosci. -
7 U04 Potrafi samodzielnie oceni¢ ryzyka zwigzane z wdrozeniem procesow, wie CM_U02

jak wdrozy¢ metodyki optymalizacji proceséw i automatyzacje procesow.
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Kompetencje spoleczne

Ma $wiadomos$¢ swojego potencjatu i ograniczen jako menedzer, chce
Z K01 swiadomie korzysta¢ ze zdobytej wiedzy w codziennej pracy jako lider CM_KO04
zespotu.

Chce korzysta¢ ze zdobytej wiedzy (teorii i narzedzi) w negocjacjach

Z_K02 i w trakcie wystgpien publicznych. CM_K04
Wykorzystuje zdobyta wiedzg z zakresu rachunkowosci i zarzadzania
. . . L . . . . CM_KO02,
Z K03 projektami w procesie planowania i zarzadzania projektami i budzetem -
; X CM_KO04
komunikacyjnym. -
1. Nazwa przedmiotu lub grupy przedmiotu Komunikacja (K)
2. Liczba punktow ECTS przypisana do przedmiotu lub grupy przedmiotow 3
3 Formy prowadzenia zaj¢¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotu z przypisang liczbg Wyktad (18 h), ¢wiczenia
' godzin (10 h)
4. Tresci programowe dla przedmiotu lub grupy przedmiotow

Efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych
Kreowanie i realizacja strategii komunikacji
Zarzadzanie sytuacja kryzysowa
Transparentno$¢ w komunikacji

Jezyk w komunikacji

5. Formy weryfikacji i oceny osiaganych efektow ksztatcenia (warunki i sposob zaliczenia)

Test wiedzy i projekt koncowy

Efekty uczenia si¢ przypisane do tych przedmiotow lub grup przedmiotow i ich odniesienie do efektow uczenia si¢
dla programu studiow podyplomowych

. Symbol efektu
Symbol efektu uczenia uczenia sie dla
si¢ dla przedmiotu lub Opis efektu uczenia si¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotow A
o programu studiow
grupy przedmiotow
podyplomowych
Wiedza
K WOL Posmda w1ed%¢ z zakresu’ ’tego J?.k deﬁnlowac'ceh’e komun'lkaCJl' oraz wie CM W02
- jak oszacowaé efektywnos¢ podejmowanych dziatan komunikacyjnych. -
K W02 Rozumie pojecia uzywane w komunlk?CJl korporacyj nej i zewnetrznej CM W02
- oraz metody pozwalajace firmie zarzadza¢ kryzysem wizerunkowym. -
K_W03 Rozgmle znaczenie ngyka komumkagl, wie jak mm.zarza}cllzac, dbac o jego CM_W02
przejrzystos¢ i jakimi narzedziami zwigkszaé zaangazowanie odbiorcow.
Umiejetnosci
K_U01 Potrafi przygotowa¢ prawidtowa strategic komunikacyjna, zaplanowac CM_U03

harmonogram dziatan oraz monitorowac jej efekty.

Potrafi okresli¢ potencjalne zagrozenia, ktore moga wystapi¢ i mie¢ wplyw
K_U02 na utrate reputacji firmy. Wie jak prowadzi¢ efektywna komunikacje CM_U03
wewnatrz i na zewnatrz firmy/organizacji.

Potrafi zbudowa¢ zaufanie odbiorcow i odpowiednio dopasowaé jezyk

K_U03 komunikacji do danej grupy docelowe;j.

CM_U03
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Kompetencje spoleczne

Umie wykorzysta¢ wiedz¢ o poznanych definicjach i narzedziach podczas CM_KO01,
K_Ko01 ) L . X . e ,
planowania strategii wizerunkowej i zaangazowac w jej realizacje zespot. CM_KO04
Dojrzale i odpowiedzialnie korzysta z nowoczesnych technologii i mediow
L. . S ) CM_KO01,
K_K02 spotecznosciowych. Jest nastawiony na poszerzanie sieci kontaktow =
E X . . CM_KO03
i jej wykorzystanie w realizowanych projektach. -
Rozumie znaczenie i ceni sobie odpowiedzialng komunikacj¢ z rynkiem, CM_KaO01,
K_KO03 . ) . . .
- pracownikami oraz pozostalymi interesariuszami. CM_KO04
1. Nazwa przedmiotu lub grupy przedmiotu Media (MD)
2. Liczba punktow ECTS przypisana do przedmiotu lub grupy przedmiotow 3
3 Formy prowadzenia zaje¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotu z przypisang liczba Wyktad (18 h), ¢wiczenia
' godzin (10 h)
4. Tresci programowe dla przedmiotu lub grupy przedmiotow
Przeglad wspotczesnych mediow
Najwazniejsze wspolczesne trendy spoteczno-gospodarcze
Media cyfrowe
Media audiowizualne
5. Formy weryfikacji i oceny osiagganych efektow ksztatcenia (warunki i sposob zaliczenia)
Test wiedzy i projekt koncowy
6 Efekty uczenia si¢ przypisane do tych przedmiotow lub grup przedmiotow i ich odniesienie do efektow uczenia
' si¢ dla programu studiéw podyplomowych

Symbol efektu uczenia
si¢ dla przedmiotu lub
grupy przedmiotow

Opis efektu uczenia si¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotow

Symbol efektu
uczenia si¢ dla
programu studiow

audiowizualnych.

podyplomowych
Wiedza
Zna wspotczesne trendy spoteczno-gospodarcze, a w szczegblnosei podzial,
MD_W01 funkcje 1 charakterystyke wspdtczesnych mediow i innych $rodkow CM_Wo01
masowego przekazu. Rozumie role i pozycje wspotczesnych mediow.
MD W02 Zna najwazniejsze trendy w mediach cyfrowych, reguly planowania CM_Wo01,
- i zakupu kampanii, copywriting oraz pozycjonowania SEM/SEOQ. CM_Wo04
MD_W03 Wle jak w p_raktyf:e funkcjonuja media audiowizualne oraz zna metody CM_Wo1
ich skutecznej analizy.
UmiejetnoSci
. , - , CM_uo01,
MD_uo01 Potrafi komunikowac¢ si¢ z mediami w sposob efektywny. -
CM_U03
MD U02 Potraﬁ samodglre'lme planf)wac i analizowa¢ dzialania w internecie, oceni¢ CM U03
- ich efektywnos¢ i dokona¢ audytu. -
MD_U03 Posiada umiejetno$¢ analizy 1 krytycznego odbioru  utwordéw CM_U03
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Kompetencje spoleczne

MD KO1 Ma $wiadomo$¢ zmieniajacej si¢ roli wspotczesnych mediow, chce CM_KaO01,
- odpowiedzialnie i efektywnie wptywaé na otoczenie. CM_KO03
Korzystajac z wiedzy z zakresu znajomosci medidow i technik reklamowych
MD_KO02 . : S CM_KO01
- potrafi tworzy¢ skuteczne kampanie reklamowe, promocyjne i spoleczne. -
MD_K03 Uzywa w sposdb swobodny dzwicku i obrazu dla osiggni¢cia zamierzonych CM_KO1

celow.

1. Nazwa przedmiotu lub grupy przedmiotu

Marketing (M)

2. Liczba punktow ECTS przypisana do przedmiotu lub grupy przedmiotow

4

godzin

Formy prowadzenia zaj¢¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotu z przypisang liczba

Wyktad (20 h), ¢wiczenia

@&h)

4. Tresci programowe dla przedmiotu lub grupy przedmiotow

Podstawy marketingu

Marketing w mediach spotecznos$ciowych

Marketing cyfrowy
Zarzadzanie marka

58 Formy weryfikacji i oceny osiaganych efektow ksztatcenia (warunki i sposob zaliczenia)

Test wiedzy i projekt koncowy

6 Efekty uczenia si¢ przypisane do tych przedmiotow lub grup przedmiotéw i ich odniesienie do efektow uczenia sig¢

dla programu studiow podyplomowych

Symbol efektu uczenia
si¢ dla przedmiotu lub
grupy przedmiotow

Opis efektu uczenia si¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotow

Symbol efektu
uczenia si¢ dla
programu studiow

podyplomowych

Wiedza

M_WO01

Rozumie wspotczesng koncepcje marketingu, role i znaczenie marketingu
z punktu widzenia organizacji i konsumenta, zna proces i kluczowe
elementy strategii marketingowej, budowania marki i tworzenia
komunikacji zorientowanej na klienta oraz budowanie relacji z klientem,
rozumie pojecie Marketing 4.0 i trendy zwigzane z cyfryzacja
i wyzwaniami spowodowanymi przez kryzysy (np. pandemia COVID-19).

CM_W04

M_W02

Rozumie rol¢ internetu w marketing i sprzedazy, potrafi opisa¢ krajobraz
mediow cyfrowych i wskazniki planowania, zna pojgcie i role mediow
spotecznosciowych 1 content marketingu, strategie budowania marki
i zarzgdzania sprzedaza online, zna podstawowe typy zachowan
konsumentéw online.

CM_W04

M_W03

Rozumie rynek mediéw cyfrowych, zna i rozumie podstawowe pojecia
marketingu cyfrowego (kanaty cyfrowe cpm, cpa — cpc — cpl — cps,
atrybucja, ROI, marketing investment, wskazniki, CTR, CR, odstony,
klikniecia, sesje, uzytkownik, unikalny uzytkownik, Cookie).

CM_W04

Umiejetnosci

M_U01

Potrafi przeprowadzi¢ analiz¢ marketingowa stuzaca do podejmowania
decyzji typu: wybor rynkéw docelowych (Targeting), pozycjonowanie

CM_U01,
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(Positioning), Projektowanie produktu (Product Design), cena (Pricing), CM_U03
komunikacja (Communication).
. L .. , , . . . CM_u01,
M_U02 Umie budowac¢ wizj¢ marki i wybra¢ wlasciwe cele komunikacyjne. CM U03
Potrafi zaplanowa¢ dzialania marketingowe z wykorzystaniem mediow
M_U03 cyfrowych, potrafi zespolowo wypracowaé strategic w obszarze content CM_U03

marketingu.

Potrafi zaprojektowaé wielokanatlowa kampani¢ reklamowa przy uzyciu
narzedzi cyfrowych, zdefiniowa¢ dla nich budzet, zdefiniowaé zestaw
narzedzi dla kanatow, sposob realizacji (in-house, agencja itd.), okresli¢
M_U04 sposob $ledzenia i oceny skuteczno$ci, wybraé i1 zdefiniowaé model CM_U03
atrybucji, projektowa¢ 1 automatyzowaé proces karmienia maszyn
kupujacych (DSP) z sygnatow sukcesu z ekosystemu (strona internetowa,
GA, CRM,; itp.).

Kompetencje spoteczne

Jest nastawiony(-a) na budowanie relacji z klientem/konsumentem,
M_KO01 swiadomie obserwuje i rozpoznaje zmiany zachodzace w krajobrazie CM_KO01
marketingowym.

Wykorzystuje zdobyta wiedze z zakresu mediow spoleczno$ciowych CM_KaO01,

M_K02 i marketingu cyfrowego w budowaniu strategii komunikaciji. CM_KO03

Jest Swiadomy narzedzi marketingu cyfrowego 1 jest nastawiony

M_KO03 na wykorzystanie danych w projektowaniu i realizacji strategii CM_KO1,
. . CM_KO03
marketingowej. -
1. Nazwa przedmiotu lub grupy przedmiotu Prawo (P)
2. Liczba punktow ECTS przypisana do przedmiotu lub grupy przedmiotow 4
3 Formy prowadzenia zaj¢¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotu z przypisang liczba Wyktad (24 h), ¢wiczenia
' godzin (8 h)

4. Tresci programowe dla przedmiotu lub grupy przedmiotow

Otoczenie regulacyjne
Prawo autorskie i ochrona dobr osobistych w marketingu
Komunikacja a bezpieczenstwo danych (RODO)

5. Formy weryfikacji i oceny osigganych efektow ksztalcenia (warunki i sposob zaliczenia)

Test wiedzy i projekt koncowy

Efekty uczenia si¢ przypisane do tych przedmiotow lub grup przedmiotow i ich odniesienie do efektow uczenia si¢
dla programu studiow podyplomowych

Symbol efektu
uczenia si¢ dla
programu studiow

Symbol efektu uczenia
si¢ dla przedmiotu lub Opis efektu uczenia sie dla przedmiotu lub grupy przedmiotow
grupy przedmiotow

podyplomowych
Wiedza
Rozumie w jaki sposob ksztaltowane jest otoczenie regulacyjne CM Wo1
P_Wo01 i jak funkcjonuje wspotczesne panstwo polskie. Wie jak dlugotrwate CM_WO?;

procesy spoteczne polityczne moga wplywaé na biznes, administracje
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i samorzady. Rozumie znaczenie i potrzebe ciaglego aktualizowania
wiedzy i §ledzenia zmian w otoczeniu regulacyjnym.

P W02

Zna najwazniejsze regulacje prawne i podatkowe majace wplyw
na funkcjonowanie wiasnej organizacji, wie wedhug jakiej logiki regulacje
te sg ksztattowane i jak efektywnie §ledzi¢ zmiany.

CM_W03

P_W03

Zna kluczowe regulacje w zakresie marketingu, komunikacji i ochrony
danych osobowych i ich przechowywania . Ma wiedze o procesach
regulacyjnych dotyczacych gospodarki cyfrowe;.

CM_W03

Umiejetnosci

P_UO01

Potrafi aktywnie i1 efektywnie wpltywaé na otoczenie i wie w jakiej
rzeczywistosci prawnej moze si¢ znalez¢ i jak si¢ do niej dostosowac.

CM_U04

P_U02

Potrafi chroni¢ interesy swojej organizacji i wybraé¢ dla niej najlepsze
rozwigzania regulacyjne.

CM_U04

P_UO3

Potrafi stosowac w praktyce przepisy RODO. potrafi identyfikowaé relacje
zachodzace pomigdzy przepisami o ochronie danych osobowych,
aregulacjami innych gat¢zi prawa, w szczegdlnosci prawa autorskiego,
ustawy o ochronie baz danych, ustawy o $wiadczeniu ustug droga
elektroniczng, ustawy — prawo telekomunikacyjne.

CM_U04

Kompetencje spoteczne

P_KO1

Chce podejmowa¢ kompetentne decyzje zgodne z aktualnymi regulacjami
prawnymi, by¢ aktywnym i §wiadomym uczestnikiem zycia spotecznego.

CM_KO02

P_K02

Chce 1 potrafi zdobywa¢ wiedz¢ o regulacjach majacych wplyw
na otoczenie, potrafi sprawnie dzieli¢ si¢ zdobytymi informacjami.

CM_K02,
CM_KO03

P_KO03

Wykorzystuje zdobyta wiedze z zakresu RODO do tworzenia komunikacji
marketingowej opartej o0 poszanowanie danych osobowych. Ma
swiadomos¢, ze ochrona praw autorskich, a takze dobr osobistych, w tym
w szczegblnosci prawa do wizerunku to w dziatalno$ci marketingowej
i reklamie aspekty kluczowe.

CM_KO02

1. Nazwa przedmiotu lub grupy przedmiotu

Seminarium/Projekt

koncowy (PK)

2. Liczba punktow ECTS przypisana do przedmiotu lub grupy przedmiotow

10

3 Formy prowadzenia zaj¢¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotu z przypisang liczba

godzin

Seminarium (6 h)

4, Tresci programowe dla przedmiotu lub grupy przedmiotow

Seminarium dyplomowe: opracowanie i obrona projektu koncowego

58 Formy weryfikacji i oceny osiaganych efektow ksztalcenia (warunki i sposob zaliczenia)

Projekt koncowy

6 Efekty uczenia si¢ przypisane do tych przedmiotow lub grup przedmiotoéw i ich odniesienie do efektow uczenia

si¢ dla programu studiéw podyplomowych

Symbol efektu uczenia
si¢ dla przedmiotu lub
grupy przedmiotow

Opis efektu uczenia si¢ dla przedmiotu lub grupy przedmiotow

Symbol efektu
uczenia si¢ dla
programu studiow

podyplomowych

Strona6z7




Zatacznik nr 4 do zalacznika do uchwaty nr 99/L/2021 Senatu PW
z dnia 21 kwietnia 2021 r.

Wiedza
Posiada przekrojowa wiedz¢ =z zakresu wspolczesnych mediow
(W szczegblnosci mediéw cyfrowych) oraz zarzadzania, marketingu, CM_Wo1,
PK_W01 komunikacji i prawa. CM_W02,
CM_Wo03,
CM_W04
Wykazuje si¢ zrozumieniem trendow i kontekstu spoteczno-gospodarczego
PK_W02 . S , CM_W01
analizowanego w projekcie koncowym problemu/przypadku.
Umiejetnosci
Potrafi wykorzystaé i zintegrowac zdobyta w trakcie studidw wiedzg¢ w celu CM_U01,
PK_U01 rozwigzania tezy postawionej w projekcie koncowym CM_Uo2,
CM_U04
W trakcie pracy nad projektem potrafi skorzysta¢ z umiejetnosci zdobytych
PK_U02 w trakcie studiow, w szczegOlnosci z zakresu zarzadzania projektami CM_U02
i pracy w zespole.
Potrafi pracowaé¢ zespotowo nad rozwigzaniem konkretnego problemu
PK_UO03 i wspolnie formulowaé rozwigzania tegoz problemu w obszarze mediéw CCI\I\//II_EJ(())é’

i komunikacji.

Potrafi prawidtowo sformutowac teze, przeprowadzi¢ analiz¢ na podstawie
PK_U04 danych i wskaznikow, sformulowa¢ wnioski, stworzy¢ bibliografig CM_U03
i odniesienia do zrodet.

Potrafi przedstawi¢ wnioski swojej analizy w formie pisemnej i ustnej;
PK_UO05 posiada  zaawansowane  umiejetno$ci  prezentowania  rezultatow CM_U02,
przeprowadzonego projektu. CM_U03

Kompetencje spoleczne

PK_KO01 Krytycznie analizuje dostepne dane i wiedze¢ zrodtowa. CM_KO03
PK K02 Jest nastavxrniony (nastawiona) na wspotprace we wspdlnym projekcie CM K04
- w ramach réznorodnego zespotu. -
Chce wykorzysta¢ zdobyta wiedze i umiejetno$ci, dzieli¢ sie nimi w trakcie
PK_KO03 wyxorzy YA Wisdze T mieEle ¢ CM_K04

realizacji projektu z innymi cztonkami zespotu i stale si¢ rozwijac.
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